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INTRODUZIONE
Digital izzazione per Commercial ist i
e Consulent i del Lavoro:
Perché è i l Momento di Fare i l Passo

01

1991

Inizio
Promos

Promos Srl, a Prato, è rivenditore dei prodotti
Sistemi, leader Italiano nella vendita di software

gestionali per aziende e professionisti. 
Grazie a più di 30 anni di esperienza sappiamo
bene le sfide e le esigenze che i professionisti

affrontano quotidianamente. 

Era
digitale

2000
Abbiamo assistito da vicino alla trasformazione

digitale che ha coinvolto il mondo dei servizi
professionali e siamo convinti che questa
evoluzione non sia più un’opzione, ma una

necessità per rimanere competitivi e offrire un
servizio di alta qualità ai propri clienti.

Oggi

2024

Per questo motivo, abbiamo deciso di creare
questo eBook, con l’obiettivo di guidare i
commercialisti e consulenti del lavoro nel

processo di digitalizzazione, fornendo
strumenti pratici e strategie collaudate che

possono fare la differenza nella gestione del
proprio studio.

Noi di Promos Web 22 crediamo che la presenza online, il marketing digitale e la
gestione efficace delle risorse web siano elementi fondamentali per costruire

un’immagine professionale e acquisire nuovi clienti in modo costante. 

La nostra missione è affiancare i professionisti nel loro
percorso di digitalizzazione, mettendo a disposizione

competenze e soluzioni adatte alle loro esigenze.



Grazie a l la f iducia che i nostr i c l ient i
hanno r iposto in noi nel corso degl i anni , 
sappiamo che la d ig i ta l izzaz ione può
rappresentare un vero e propr io
vantaggio compet i t ivo per chi opera
in settor i come quel lo dei commercial is t i 
e dei consulent i del lavoro . Questo eBook 
è la d imostraz ione del nostro impegno
nel voler condiv idere le conoscenze
e gl i strument i che abbiamo sv i luppato 
nel tempo.

Se sei pronto a sf ruttare a l mass imo
i l potenzia le del la d ig i ta l izzaz ione
e a portare i l tuo studio a un nuovo l ivel lo 
d i eff ic ienza e v is ib i l i tà , se i nel posto
giusto . Ins ieme a Promos Web 22 ,
scopr i ra i come i l d ig i ta le può diventare
i l tuo al leato p iù prez ioso nel panorama
profess ionale d i oggi .

PERCHÉ QUESTO E-BOOK
PUÒ FARE LA DIFFERENZA?
Con l 'esper ienza acquis i ta nel settore dei
software gest ional i e del le soluz ioni web per
studi profess ional i , s iamo in una posiz ione unica 
per off r i r t i una guida completa e prat ica sul la
dig i ta l izzaz ione.

Questo eBook t i mostrerà come:

Costru i re un s i to web profess ionale e funz ionale , in grado
di r i f let tere la tua competenza e at t rarre nuovi c l ient i .
Sf ruttare i socia l media e le tecniche d i emai l market ing per
consol idare la tua presenza onl ine e mantenere un contatto costante 
con la tua cl ientela .
Automat izzare i process i d i comunicaz ione e promozione,
r isparmiando tempo e migl iorando l 'ef f icac ia del le tue att iv i tà .
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L’ Importanza della  Gest ione Documentale per
Commercial ist i  e  Consulent i  del  Lavoro

La gest ione documentale è un elemento fondamentale per  uno studio d i
commercial is t i  o  consulent i  del  lavoro,  in  quanto permette d i  organizzare ,
archiv iare e accedere fac i lmente a  grandi  quant i tà  d i  document i ,  s ia  propr i
che dei  c l ient i .  L 'adozione d i  un s istema di  gest ione documentale d ig i ta le
può t rasformare radicalmente i l  modo in  cui  i l  tuo studio opera ,  rendendo i
process i  p iù  ef f ic ient i ,  s icur i  e  in  l inea con le  es igenze del la  normat iva
v igente .

GESTIONE DOCUMENTALE
E DIGITALIZZAZIONE
DEI PROCESSI
CAPITOLO 1

1.1
Riduzione dei  cost i
e  degl i  sprechi :  

La dig i ta l izzaz ione
consente d i
el iminare o r idurre
drast icamente l ’uso
del la  carta  e  i
re lat iv i  cost i  d i
archiv iaz ione f is ica .

I vantaggi principali includono:

Accessibi l i tà  e
velocità :  

I  document i  d ig i ta l i
possono essere
consultat i  in  quals ias i
momento e da
quals ias i  luogo,
garantendo una
maggiore rapid i tà
nel la  r icerca e nel la
condiv is ione del le
informazioni .

Sicurezza e
conformità:  

I  s is temi  d i  gest ione
documentale d ig i ta le
permettono di
proteggere i  dat i
sens ib i l i  con
strument i  d i  s icurezza
avanzat i  e  d i  garant i re
la  conformità  a l le
normat ive sul la
pr ivacy e protez ione
dei  dat i .
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Quest i  s is temi  of f rono funz ional i tà  come:

Archiviazione e classif icazione:  I  document i  possono essere
archiv iat i  in  cartel le  d ig i ta l i  organizzate per  categor ia ,  c l iente ,
data o quals ias i  a l t ro  cr i ter io  personal izzabi le .

Ricerca avanzata:  Graz ie  a  st rument i  d i  r icerca per  parole chiave,
data o a l t r i  parametr i ,  è  poss ib i le  t rovare rapidamente quals ias i
documento al l ' interno del  s istema.

Condivis ione e collaborazione:  I  membri  del  team possono
accedere a i  document i  in  tempo reale ,  fac i l i tando la
col laboraz ione e lo  scambio d i  informazioni .

Controllo  delle  vers ioni :  Ogni  modif ica a  un documento v iene
registrata ,  consentendo di  mantenere t raccia  del le  d iverse
vers ioni  e  d i  r ipr is t inare quel le  precedent i  se necessar i

-40%
sui  cost i  amministrat iv i

Come Funziona un Sistema di  Gest ione
Documentale

Un s istema di  gest ione documentale (DMS -  Document Management
System) è una p iat taforma software che permette d i  archiv iare ,
organizzare e gest i re  document i  d ig i ta l i .

DATI  STATISTICI

un sondaggio del  2022 d i  AI IM (Associat ion for  Intel l igent
Informat ion Management) ,  le  az iende che hanno implementato
s istemi  d i  gest ione documentale hanno:

-30%
sui  tempi  di  elaborazione
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Anal is i  dei  processi  attual i :  In iz ia  valutando i  tuoi  f luss i  d i  lavoro
attual i  e  ident i f ica  le  at t iv i tà  che possono essere d ig i ta l izzate o
automat izzate .  Ad esempio,  i  process i  d i  gest ione del le  fat ture ,  la
raccolta  dei  document i  da i  c l ient i  o  la  gest ione del le  scadenze.

Scelta degl i  strumenti  g iust i :  Es istono diverse soluz ioni  software
per  la  gest ione documentale e la  d ig i ta l izzaz ione dei  process i .  È
importante scegl iere strument i  che s i  integr ino con i  s is temi  g ià
present i  nel  tuo studio e che off rano funz ional i tà  come la  f i rma
dig i ta le ,  la  condiv is ione s icura dei  document i  e  l ’automazione dei
f luss i  d i  lavoro .

Formazione del  personale:  La d ig i ta l izzaz ione r ich iede un
cambiamento culturale a l l ’ interno del lo  studio .  Ass icurat i  che tutto i l
personale s ia  formato al l ’ut i l izzo dei  nuovi  st rument i  e  che
comprenda i  vantaggi  del la  gest ione documentale d ig i ta le .

Digital izzazione dei  Processi :  Come Implementarla
nel  Tuo Studio

Digi ta l izzare i  process i  non s igni f ica sempl icemente convert i re  i
document i  cartacei  in  formato d ig i ta le ,  ma piuttosto r ipensare i  f luss i
d i  lavoro per  sf ruttare a l  megl io  le  tecnologie d isponib i l i .

Ecco come implementare la  d ig i ta l izzaz ione nel  tuo studio :
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Strumenti  Ut i l i  per  la  Digital izzazione e la  Gest ione
Documentale

Ecco alcuni  st rument i  che possono a iutart i  a  implementare la  gest ione
documentale e la  d ig i ta l izzaz ione dei  process i  nel  tuo studio :

Software di  gest ione documentale (DMS) :  Soluz ioni  come M-Fi les ,
DocuWare o Arx ivar  consentono di  gest i re  e  organizzare i  document i
in  modo eff ic iente .

Firma digitale:  Strument i  come DocuSign o Adobe Sign permettono di
f i rmare i  document i  d ig i ta lmente in  modo s icuro e conforme al le
normat ive v igent i .

Portal i  d i  collaborazione:  Soluz ioni  come Microsoft  SharePoint  o
Google Workspace off rono spazi  d i  lavoro condiv is i  dove i  document i
possono essere archiv iat i ,  condiv is i  e  modif icat i  in  tempo reale .

1.5

Benefic i  della  Digital izzazione per  i  Cl ient i  dello
Studio

Digi ta l izzare i  process i  non solo migl iora  l ’ef f ic ienza interna,  ma off re
anche vantaggi  tangib i l i  a i  tuoi  c l ient i :

Accesso faci le  e
immediato:  

I  c l ient i  possono
accedere a i  propr i
document i  in  modo
sicuro e immediato
att raverso un ’area
r iservata onl ine,
ev i tando la  necess i tà
di  scambi  d i  emai l  o
document i  cartacei .

Aggiornamenti  in
tempo reale:  

I  c l ient i  possono
essere costantemente
aggiornat i  sul le
scadenze,  sul le
modif iche normat ive o
sugl i  adempiment i
at t raverso not i f iche
automat iche.

Riduzione dei  tempi  di
attesa:  

Graz ie  a l l ’automazione
dei  process i ,  è  poss ib i le
r ispondere p iù
rapidamente al le
r ich ieste dei  c l ient i ,
of f rendo un serv iz io  p iù
eff ic iente e
profess ionale .
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L’ Importanza delle  Soluzioni  Cloud per  gl i  Studi  di
Commercial ist i  e  Consulent i  del  Lavoro

L'adozione del  c loud rappresenta una svolta  nel la  gest ione del  lavoro
per  gl i  s tudi  profess ional i .  Lavorare in  c loud consente d i  accedere a i
propr i  s t rument i  e  dat i  da quals ias i  luogo e in  quals ias i  momento,
migl iorando l 'ef f ic ienza e la  col laboraz ione,  o l t re  a  r idurre i  cost i  d i
gest ione del l ' inf rastruttura informat ica .  In  un settore come quel lo  dei
commercial is t i  e  consulent i  del  lavoro,  dove è fondamentale avere
accesso costante a  informazioni  aggiornate e condiv idere document i  in
tempo reale con i  c l ient i ,  i l  c loud è d iventato un al leato i r r inunciabi le .

UTILIZZARE IL CLOUD PER
MIGLIORARE L’EFFICIENZA
CAPITOLO 2

2.1

2.2Che Cos'è Sportello  Cloud e Come Funziona

Sportel lo  Cloud è una soluz ione offerta  da S istemi  che consente agl i
studi  profess ional i  e  a l le  az iende di  condiv idere e col laborare in  modo
digi ta le  at t raverso una p iat taforma integrata e  s icura .  Graz ie  a  questa
soluz ione,  i  tuoi  c l ient i  possono accedere a i  document i  e  a l le
informazioni  che mett i  a  loro d isposiz ione,  e  tu  puoi  r icevere e gest i re  i
document i  dei  c l ient i  in  tempo reale .
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Condivis ione
documentale:  

I  c l ient i  possono
car icare document i
come fatture ,  r icevute
e al t r i  f i le  d i rettamente
sul la  p iat taforma,
rendendol i
immediatamente
access ib i l i  a l  tuo
studio .

Collaborazione in
tempo reale:  

La poss ib i l i tà  d i
lavorare sugl i  s tess i
document i ,  in
quals ias i  momento,  da
quals ias i  luogo,
r iduce i  tempi  d i
at tesa e aumenta
l 'ef f ic ienza .

-30%
r iduzione dei  cost i

operat iv i

+25%
aumento della

produtt iv ità

Integrazione con altr i
software Sistemi:

Sportel lo  Cloud s i
integra perfettamente
con i  software gest ional i
d i  S istemi ,  permettendo
di  importare
automat icamente i  dat i
e  aggiornare le
informazioni  in  tempo
reale .

Le pr inc ipal i  funz ional i tà  d i  Sportel lo  Cloud includono:

DATI  STATISTICI

94%
aziende che hanno

ut i l izzato almeno una
volta  i l  serv iz io  c loud

+5-10%
in  p iù  sul  fat turato

annuo per  le  az iende
che hanno adottato i l

c loud

secondo una r icerca d i  Gartner  del  2023 le  az iende che ut i l izzano
soluz ioni  basate su cloud,  come lo sportel lo  c loud di  S istemi

hanno:
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Maggiore Eff ic ienza Operat iva:  La condiv is ione in
tempo reale dei  document i  r iduce i  tempi  d i  at tesa e
i  r i tard i  dovut i  agl i  scambi  d i  emai l  o  document i
cartacei .  Puoi  accedere a  tutte  le  informazioni  dei
tuoi  c l ient i  in  un unico luogo,  sempl i f icando la
gest ione del le  prat iche.

Accesso da Ovunque:  Con i l  c loud,  i l  tuo studio può
lavorare in  modal i tà  smart  work ing,  accedendo a i
dat i  e  a i  document i  anche fuor i  dal l ’uf f ic io .  Questo è
part icolarmente ut i le  in  s i tuaz ioni  in  cui  è  necessar io
lavorare in  mobi l i tà  o  durante per iodi  d i  emergenza .

Sicurezza e Protezione dei  Dat i :  S istemi  garant isce
elevat i  s tandard d i  s icurezza per  la  gest ione dei  dat i
nel  c loud,  graz ie  a  protocol l i  d i  cr i t tograf ia  e  s istemi
di  backup automat ico,  proteggendo le  informazioni
sensib i l i  de i  tuoi  c l ient i .

Collaborazione Ott imizzata con i  Cl ient i :  Sportel lo
Cloud fac i l i ta  la  col laboraz ione t ra  i l  tuo studio e i
c l ient i ,  rendendo più sempl ice la  condiv is ione d i
document i  e  informazioni .  I  c l ient i  possono inv iare i
loro document i  d i rettamente att raverso la
piat taforma,  ev i tando scambi  d i  emai l  o  spediz ioni  d i
carta .

Vantaggi  dell ’Ut i l izzo di  Sportello  Cloud per  i l  Tuo
Studio

L’adozione d i  Sportel lo  Cloud off re  numerosi  benef ic i  per  uno studio d i
commercial is t i  o  consulent i  del  lavoro,  t ra  cui :

2.3
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Come Integrare Sportello  Cloud nei  Processi  dello
Studio

Integrare Sportel lo  Cloud nei  process i  del  tuo studio è un passo
fondamentale per  migl iorare l 'ef f ic ienza e la  qual i tà  del  serv iz io  of ferto
a i  c l ient i .  

Ecco come far lo  in  modo eff icace:

Formazione del  Team:  Ass icurat i  che tutt i  i  membri  del  tuo team s iano
format i  sul l 'ut i l izzo d i  Sportel lo  Cloud.  S istemi  of f re  sess ioni  d i
formazione e tutor ia l  per  a iutare gl i  s tudi  a  ut i l izzare al  megl io  la
piat taforma.

Educare i  Cl ient i :  Coinvolg i  i  tuoi  c l ient i  nel  processo d i
d ig i ta l izzaz ione,  sp iegando i  vantaggi  d i  ut i l izzare Sportel lo  Cloud.
Offr i  loro ass istenza e supporto per  accedere e ut i l izzare la
piat taforma.

Automatizzazione dei  Processi :  Ut i l izza le  funz ional i tà  d i  Sportel lo
Cloud per  automat izzare le  at t iv i tà  r ipet i t ive ,  come la  raccolta  dei
document i  f iscal i  o  l ’ inser imento dei  dat i  contabi l i ,  l iberando tempo
prez ioso per  concentrart i  su at t iv i tà  a  maggior  valore aggiunto .

ADOTTARE SPORTELLO CLOUD OGGI SIGNIFICA PREPARARE IL
TUO STUDIO ALLE SFIDE DI DOMANI, GARANTENDO UN SERVIZIO
ALL'AVANGUARDIA E UNA GESTIONE DEI PROCESSI PIÙ SNELLA
ED EFFICACE.

2.4
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LA GESTIONE DEI SOCIAL
MEDIA PER PROFESSIONISTI
CAPITOLO 3

Perché i  Social  Media sono Important i  per
Commercial ist i  e  Consulent i  del  Lavoro

Nel  contesto odierno,  i  socia l  media sono diventat i  un canale essenzia le
per  la  promozione e la  comunicaz ione d i  serv iz i  profess ional i .  
Anche i  commercial is t i  e  consulent i  del  lavoro possono t rarre vantaggio
da queste p iat taforme per  costru i re  una reputaz ione onl ine,  raggiungere
nuovi  c l ient i  e  mantenere i  rapport i  con quel l i  es istent i .  I  socia l  media
non sono più solo uno strumento per  le  grandi  az iende,  ma
rappresentano un'opportuni tà  per  gl i  s tudi  profess ional i  d i  quals ias i
d imensione.

3.1

Aumento della  v is ibi l i tà :  Con mi l ion i  d i  utent i  at t iv i ,  i
soc ia l  media consentono di  raggiungere un vasto
pubbl ico e promuovere i  propr i  serv iz i  a  potenzia l i
c l ient i .

Costruzione di  autorevolezza:  Condiv idendo contenut i
informat iv i  e  d i  valore ,  puoi  d imostrare la  tua
competenza nel  settore e posiz ionart i  come esperto in
mater ia .

Fidel izzazione dei  cl ient i :  I  socia l  media t i  permettono
di  r ispondere a  domande,  r icevere feedback e
mantenere un contatto d i retto con i  tuoi  c l ient i  e
potenzia l i  c l ient i .

Ecco alcuni  dei  benef ic i  pr inc ipal i :
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I  Social  Media più Eff icaci  per  i l  Tuo Studio

LinkedIn :  
È  la  p iat taforma profess ionale

per  eccel lenza e i l  luogo
ideale per  i  commercial is t i  e

consulent i  del  lavoro .
Consente d i  condiv idere
contenut i  profess ional i ,

partecipare a  d iscuss ioni  d i
settore e costru i re  una rete d i

contatt i .

Facebook:  
Sebbene possa sembrare p iù
informale,  Facebook è ut i le

per  raggiungere un pubbl ico
più ampio .  Puoi  ut i l izzare
gruppi ,  pagine az iendal i  e

annunci  pubbl ic i tar i  per
promuovere i  tuoi  serv iz i  e

interagire  con i  c l ient i .

Instagram:  
Ott imo per  mostrare i l  lato

umano e quot id iano del  tuo
studio ,  con contenut i  v is iv i

che raccontano la  tua att iv i tà
e interagire  con i  c l ient i .

YouTube:  
Ideale per  condiv idere v ideo
tutor ia l  e  approfondiment i  su

temat iche f iscal i  e  legal i ,
of f rendo un ul ter iore valore a i

tuoi  c l ient i .

3.2
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90%
dei  professionist i  del  settore

ut i l izza LinkedIn per
networking

60%
della  popolazione

ital iana ut i l izza i  social
media

Strategie per  Condividere Contenuti  d i  Valore

Un errore comune è ut i l izzare i  socia l  media solo per  promuovere i  propr i
serv iz i  in  modo di retto .  In  real tà ,  la  ch iave del  successo è off r i re
contenut i  ut i l i ,  informat iv i  e  coinvolgent i .  

Ecco alcune idee:

Art icol i  sul
cambiamento delle
normative f iscal i :  

Scr iv i  post  e  art icol i
che spiegano come
le recent i  leggi
f iscal i  possono
inf luenzare i  tuoi
c l ient i .

Video brevi  di
consigl i  f iscal i :  

Crea v ideo di  1-2
minut i  in  cui  of f r i
sugger iment i  prat ic i
su temi  d i  interesse,
come detraz ioni
f iscal i  o  come gest i re
i l  b i lancio az iendale .

Infograf iche e
guide v is ive:  

Le infograf iche sono
un modo eff icace
per  spiegare
concett i  compless i
in  modo sempl ice e
accatt ivante .

DATI  STATISTICI

70%
dei  consumator i
ef fettua r icerche

onl ine e su i  socia l
media pr ima di

af f idars i  a  qualcuno

i l 81%
dei  c l ient i  prefer isce

interagire  con
profess ionist i  percepi t i

come autorevol i
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Consigl i  per  l ’Engagement sui  Social  Media

Interazione:  R ispondi  sempre a i  comment i  e  a i  messaggi  pr ivat i .
Questo non solo migl iora  l 'engagement ma dimostra  che sei
d isponib i le  e  interessato al le  es igenze dei  c l ient i .

Sondaggi  e  Q&A:  Ut i l izza gl i  s t rument i  d i  sondaggi  su Instagram
Stor ies  o L inkedIn per  chiedere a i  tuoi  fo l lower cosa vorrebbero
sapere o per  raccogl iere opin ioni  su temi  r i levant i .

Test imonianze dei  cl ient i :  Condiv idere le  esper ienze posi t ive dei  tuoi
c l ient i  è  un ott imo modo per  d imostrare la  tua competenza e costru i re
f iducia .

Strumenti  e  Risorse per  Gest ire  i  Social  Media

Per  gest i re  ef f icacemente la  tua presenza sui  socia l  media ,  puoi
ut i l izzare strument i  come:

Hootsuite o  Postpickr :  Queste p iat taforme t i  consentono di
programmare i  tuoi  post  in  ant ic ipo,  monitorare l 'engagement e
gest i re  p iù  account  da un'unica dashboard .

Canva:  Ideale per  creare graf iche accatt ivant i  senza la  necess i tà  d i
competenze d i  des ign .

LinkedIn Analyt ics :  Per  monitorare i l  successo dei  tuoi  post  e  capire
qual i  t ip i  d i  contenut i  generano maggiore interesse .

Cap Cut:  Strumento per  edi tare fac i l i tare i  tuoi  v ideo

3.3

3.4

ADOTTARE I SOCIAL MEDIA OGGI SIGNIFICA PREPARARE IL TUO
STUDIO ALLE SFIDE DI DOMANI, GARANTENDO UNA
COMUNICAZIONE ALL'AVANGUARDIA E UN'INTERAZIONE PIÙ
EFFICACE E IMMEDIATA CON I CLIENTI.
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Perché l ’Email  Market ing è Eff icace per
Commercial ist i  e  Consulent i  del  Lavoro

L'emai l  market ing è uno degl i  s t rument i  p iù  potent i  e  versat i l i  per
mantenere i l  contatto con cl ient i  es istent i  e  potenzia l i .  
In  un settore come quel lo  dei  commercial is t i  e  consulent i  del  lavoro,
dove è fondamentale costru i re  f iducia  e  forn i re  informazioni  aggiornate .  

L 'emai l  market ing off re  numerosi  vantaggi :

Rafforzare la  relazione con i  cl ient i :  Inv iare aggiornament i  e  consigl i
t ramite emai l  t i  permette d i  r imanere nel la  mente dei  c l ient i ,  of f rendo
valore costante .

Educare e informare:  Att raverso newsletter  e  guide,  puoi  a iutare i
tuoi  c l ient i  a  comprendere megl io  temi  f iscal i  e  normat iv i ,
d imostrando la  tua competenza e autorevolezza .

Conversione e promozione dei  serviz i :  L 'emai l  market ing t i  consente
di  promuovere i  tuoi  serv iz i  e  of ferte in  modo mirato e personal izzato ,
aumentando le  poss ib i l i tà  d i  convers ione.

EMAIL MARKETING E
AUTOMAZIONE PER STUDI
PROFESSIONALI
CAPITOLO 4

4.1
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Newsletter  per iodiche:  Inv iare una newsletter  mensi le  o
bimestrale con le  ul t ime novi tà  del  settore ,  consigl i  prat ic i  e
aggiornament i  su normat ive permette a i  tuoi  c l ient i  d i  r imanere
informat i  e  d i  vedere i l  tuo studio come un punto d i  r i fer imento
aff idabi le .

Email  educative e  di  approfondimento:  Ad esempio,  potrest i
inv iare guide su come preparars i  per  la  d ichiaraz ione dei  reddit i  o
consigl i  su come gest i re  le  f inanze az iendal i .

Email  di  promozione dei  serviz i :  Queste emai l  sono ut i l i  per
informare i  tuoi  c l ient i  su nuovi  serv iz i  o  promozioni  special i .  Ad
esempio,  potrest i  of f r i re  una consulenza gratu i ta  o  uno sconto per
nuovi  c l ient i  che s i  iscr ivono al la  tua newsletter .

Email  di  fol low-up e automazione:  L 'uso d i  automazioni  emai l
permette d i  inv iare messaggi  automat ic i  in  base a  speci f iche
azioni  dei  tuoi  contatt i ,  come ad esempio un'emai l  d i  benvenuto
quando s i  iscr ivono al la  tua newsletter  o  un promemoria  per  la
scadenza del la  d ichiaraz ione dei  reddit i .

Tipologie di  Email  per  i l  Tuo Studio Professionale

Esistono diverse t ipologie d i  emai l  che puoi  ut i l izzare per  la  tua
strategia  d i  emai l  market ing :

4.2

22%
è i l  tasso di  apertura per  i

settor i  professional i  

36€
ROI ,  ogni  1  euro speso in

campagne di  email  market ing,
le  aziende possono aspettars i

un r i torno di  36 euro.

DATI  STATISTICI
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ActiveCampaign:  Offre funz ional i tà  avanzate d i  automazione e
segmentaz ione dei  contatt i ,  rendendolo ideale per  studi  profess ional i
che vogl iono creare campagne emai l  personal izzate .

GetResponse:  Un'opzione completa e conveniente,  che combina emai l
market ing,  SMS market ing e strument i  CRM.

Quest i  s t rument i  permettono di  creare segment i  d i  c l ient i ,  impostare
campagne automat izzate e monitorare i  r isul tat i  per  ott imizzare le
strategie uture .

Strumenti  d i  Email  Market ing e Automazione

Esistono divers i  s t rument i  che possono a iutart i  a  gest i re  l ’emai l
market ing e l ’automazione in  modo sempl ice ed eff icace:

Mailchimp :  Uno degl i  s t rument i  d i  emai l  market ing p iù  popolar i ,  of f re
una var ietà  d i  model l i  e  st rument i  per  creare campagne emai l
profess ional i .

4.3

Come Creare una Campagna Email  Eff icace4.4
Art icol i  sul
cambiamento delle
normative f iscal i :  

Scr iv i  post  e  art icol i
che spiegano come
le recent i  leggi
f iscal i  possono
inf luenzare i  tuoi
c l ient i .

Crea contenuti  d i
valore:  

Assicurat i  che ogni
emai l  of f ra
informazioni  ut i l i  e
interessant i .  Ad
esempio,  potrest i
includere sugger iment i
prat ic i ,  promemoria
sul le  scadenze f iscal i
o l ink a  art icol i  del  tuo
blog.

Uti l izza call-to-act ion
(CTA)  chiar i :  

Ogni  emai l  dovrebbe
avere un obiett ivo
chiaro ,  che s ia  quel lo  d i
far  leggere un art icolo ,
prenotare una
consulenza o scar icare
un documento .  Ut i l izza
CTA ben v is ib i l i  e
accatt ivant i .
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L’ Importanza della  Sicurezza Informatica per
Commercial ist i  e  Consulent i  del  Lavoro

La s icurezza informat ica è un aspetto fondamentale per  gl i  s tudi
profess ional i ,  specialmente per  commercial is t i  e  consulent i  del  lavoro,
che gest iscono quot id ianamente una grande quant i tà  d i  dat i  sens ib i l i  e
informazioni  r iservate dei  loro cl ient i .  Attacchi  informat ic i ,  furt i  d i  dat i  e
v iolaz ioni  del la  pr ivacy possono avere conseguenze devastant i  s ia  dal
punto d i  v ista  economico che reputaz ionale .

In  un ’era in  cui  i l  lavoro è sempre p iù d ig i ta le  e  basato su soluz ioni
c loud,  è  essenzia le  adottare misure d i  s icurezza informat ica adeguate
per  proteggere le  informazioni  dei  c l ient i  e  garant i re  la  cont inui tà
operat iva del lo  studio .

LA SICUREZZA INFORMATICA
NEGLI STUDI PROFESSIONALI
CAPITOLO 5

5.1

45%
degl i  attacchi

informatic i  in  I tal ia  ha
colpito le  PMI  

-60%
di  r ischio di  perdita  di

dat i ,  se  implementi
misure di  s icurezza come

backup

DATI  STATISTICI
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Principal i  Minacce al la  Sicurezza Informatica negl i
Studi  Professional i

Gl i  s tudi  d i  commercial is t i  e  consulent i  del  lavoro possono essere
espost i  a  d iverse minacce informat iche,  t ra  cui :

Phishing:  Emai l  ingannevol i  che inducono gl i  utent i  a  forn i re
informazioni  r iservate o a  c l iccare su l ink malevol i .  Spesso,  queste
emai l  sembrano provenire da font i  af f idabi l i ,  come banche o ent i
governat iv i .

Ransomware:  Software dannosi  che bloccano l 'accesso a i  dat i  e  a i
s istemi ,  r ich iedendo un r iscatto per  sbloccar l i .  Questo t ipo d i  at tacco
può paral izzare l ’at t iv i tà  del lo  studio e causare grav i  danni  economici .

Violazioni  dei  dat i :  Gl i  hacker  possono sfruttare vulnerabi l i tà  nei
s istemi  informat ic i  per  accedere a  informazioni  sens ib i l i  de i  c l ient i ,
con conseguent i  r ischi  legal i  e  d i  reputaz ione.

Accesso non autor izzato:  D ipendent i  o  terze part i  non autor izzate
potrebbero accedere a  dat i  r iservat i ,  compromettendo la  s icurezza
del lo  studio .

Come Proteggere i l  Tuo Studio:  Best  Pract ice di
Sicurezza Informatica

Per  garant i re  un l ivel lo  adeguato d i  s icurezza informat ica ,  è  importante
adottare una ser ie  d i  best  pract ice,  t ra  cui :

5.2

5.3
Formazione del  personale :  La  pr ima l inea d i  d i fesa contro le  minacce
informat iche è i l  tuo team.  Ass icurat i  che tutt i  i  membri  del lo  studio s iano
format i  su i  r ischi  legat i  a l la  s icurezza informat ica e sappiano come
r iconoscere e reagire a  potenzia l i  at tacchi .

Autenticazione a  due fattor i  (2FA) :  L ’autent icaz ione a  due fat tor i
aggiunge un ul ter iore l ivel lo  d i  s icurezza,  r ich iedendo un secondo
elemento (come un codice inv iato v ia  SMS)  ol t re  a l la  password per
accedere a i  s is temi .
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La Sicurezza nei  S istemi  Cloud:  Come Proteggere le
Soluzioni  Cloud del  Tuo Studio

Se i l  tuo studio ut i l izza soluz ioni  c loud come Sportel lo  Cloud o al t r i
software SaaS,  è  importante garant i re  che ta l i  serv iz i  of f rano l ivel l i  d i
s icurezza adeguat i .  

Quando scegl i  una soluz ione cloud,  ver i f ica  che:

Ut i l izz i  protocol l i  d i  cr i t tograf ia  avanzat i  per  proteggere i  dat i  durante
i l  t rasfer imento e l ’archiv iaz ione.

Disponga di  cert i f icaz ioni  d i  s icurezza (come ISO 27001)  che attest ino
i l  r ispetto d i  s tandard d i  s icurezza elevat i .

Off ra  opzioni  d i  autent icaz ione a  due fat tor i  e  control lo  degl i  access i
per  garant i re  che solo le  persone autor izzate possano accedere a i
dat i .

Uti l izzo di  software ant iv irus e  f i rewall :  Instal lare e mantenere
aggiornat i  ant iv i rus  e  f i rewal l  a iuta  a  proteggere i l  tuo studio da
malware e at tacchi  informat ic i .

Backup regolar i :  Effettua backup regolar i  dei  dat i  su s istemi  estern i
e  s icur i ,  per  ass icurart i  d i  poter  recuperare le  informazioni  in  caso d i
at tacco ransomware o guasto del  s istema.

Crittograf ia  dei  dat i :  Ass icurat i  che i  dat i  sens ib i l i  s iano cr i t tografat i
s ia  in  t rans i to  che a  r iposo,  cos ì  che s iano leggib i l i  solo da chi  è
autor izzato ad accederv i .

5.4
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Normative e  Regolamenti  sul la  Sicurezza dei  Dat i :
GDPR e Altre Leggi  da Conoscere

La gest ione del la  s icurezza informat ica non è solo una quest ione d i
buone prat iche,  ma anche di  conformità  a  normat ive come i l  GDPR
(Regolamento Generale sul la  Protez ione dei  Dat i ) .  

I l  GDPR impone agl i  s tudi  profess ional i  d i :

Proteggere i  dat i  personal i  dei  c l ient i  e  dei  d ipendent i ,
implementando misure d i  s icurezza adeguate .

Garant i re  la  t rasparenza nel la  gest ione dei  dat i ,  informando i  c l ient i  su
come vengono raccolt i ,  ut i l izzat i  e  protett i .

Segnalare eventual i  v io laz ioni  dei  dat i  entro 72 ore dal l 'accaduto al le
autor i tà  competent i .

Essere conformi  a l  GDPR non è solo un obbl igo legale ,  ma rappresenta
anche un elemento d i  f iducia  e  credib i l i tà  per  i l  tuo studio .

Strumenti  Ut i l i  per  la  Sicurezza Informatica negl i
Studi  Professional i

Ecco alcuni  st rument i  e  soluz ioni  che possono a iutart i  a  proteggere i l  tuo
studio :

Firewall  e  ant iv irus avanzat i :  Soluz ioni  come Norton o Kaspersky
offrono protez ione contro malware e a l t re  minacce informat iche.

Gestor i  d i  password:  Uti l izzare un gestore d i  password come LastPass
o 1Password può a iutare a  creare e conservare password complesse e
uniche per  ogni  serv iz io .

Serviz i  d i  backup e r ipr ist ino:  Strument i  come Acronis  o  Veeam
consentono di  ef fettuare backup regolar i  e  d i  r ipr is t inare rapidamente
i  dat i  in  caso d i  perdi ta .

5.5

5.6
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Cos’è la  SEO e Perché è Fondamentale per
Commercial ist i  e  Consulent i  del  Lavoro

La SEO,  o  Search Engine Opt imizat ion,  è  l ' ins ieme di  st rategie e tecniche
volte a  migl iorare la  v is ib i l i tà  d i  un s i to  web sui  motor i  d i  r icerca come
Google .  Quando potenzia l i  c l ient i  cercano serv iz i  of fert i  da
commercial is t i  e  consulent i  del  lavoro,  un posiz ionamento eff icace sui
motor i  d i  r icerca è crucia le  per  fars i  t rovare fac i lmente e d ist inguers i
dal la  concorrenza .

Per  uno studio profess ionale ,  essere present i  nel le  pr ime pagine dei
r isul tat i  d i  r icerca s igni f ica :

L'IMPORTANZA SEO PER
LA VISIBILITÀ ONLINE
CAPITOLO 6

6.1

Aumentare i l  numero d i  v is i te  a l  propr io  s i to  web.

Attrarre nuovi  c l ient i  che cercano serv iz i  speci f ic i

nel la  tua zona o settore .

Rafforzare la  propr ia  credib i l i tà  e  autorevolezza

agl i  occhi  dei  potenzia l i  c l ient i .

In  un mercato sempre p iù d ig i ta le ,  dove la  concorrenza è agguerr i ta ,
ignorare l ' importanza del la  SEO può comportare la  perdi ta  d i  molte
opportuni tà  d i  bus iness .
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Come Funziona la  SEO e Su Cosa s i  Basa

La SEO s i  basa su una ser ie  d i  fat tor i  che inf luenzano i l  modo in  cui  i
motor i  d i  r icerca determinano la  r i levanza e l ’autor i tà  d i  un s i to  web.  

Quest i  fat tor i  s i  d iv idono pr inc ipalmente in  due categor ie :

SEO On-Page:  Comprende tutt i  g l i  e lement i  present i  a l l ' interno del
tuo s i to  web che puoi  ot t imizzare,  t ra  cui :

Parole chiave (keywords) :  Ident i f icare e ut i l izzare le  parole chiave
giuste è essenzia le  per  pos iz ionars i  su Google .  Ad esempio,  parole
chiave come "commercial is ta  a  Mi lano"  o  "consulente del  lavoro
onl ine"  a iutano a  target izzare i l  pubbl ico g iusto .

Contenuti  d i  qual i tà :  I  contenut i  del  s i to  devono essere
informat iv i ,  or ig inal i  e  ut i l i ,  po iché Google premia i  s i t i  che off rono
valore agl i  utent i .

Struttura del  s i to  e  l ink interni :  Un s i to  ben strutturato con
col legament i  intern i  ch iar i  fac i l i ta  la  navigaz ione s ia  per  gl i  utent i
che per  i  motor i  d i  r icerca .

SEO Off-Page:  Comprende tutte le  at t iv i tà  svolte  a l  d i  fuor i  del  s i to
web per  migl iorarne l ’autor i tà ,  come:

Backl ink:  Ottenere l ink da s i t i  autorevol i  che puntano al  tuo s i to  è  uno
dei  fat tor i  p iù  important i  per  i l  pos iz ionamento .

Social  media:  Anche se i  segnal i  socia l  non inf luenzano di rettamente
i l  ranking,  una buona presenza sui  socia l  può aumentare la  v is ib i l i tà  e
generare t raf f ico al  tuo s i to .

6.2

Ecco cosa succede
quando un cl iente
prova a  cercart i !
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SEO Locale:  Come Farsi  Trovare dai  Cl ient i  nella
Propria  Zona

Per  gl i  s tudi  profess ional i  che operano a l ivel lo  locale ,  la  SEO locale è
fondamentale .  S i  t rat ta  d i  un ins ieme di  st rategie che permettono al  tuo
s i to  web di  appar i re  nei  r isul tat i  d i  r icerca per  utent i  che cercano serv iz i
nel la  tua area geograf ica .

Le az ioni  pr inc ipal i  per  migl iorare la  SEO locale includono:

6.3
Ott imizzare i l  prof i lo
Google My Business:

Assicurat i  che i l  tuo
prof i lo  s ia  completo,
aggiornato e
contenga informazioni
accurate come
indir izzo,  orar i  d i
apertura e  recensioni
dei  c l ient i .

Uti l izzare parole
chiave local i :

Inser isc i  parole
chiave che includono
la tua c i t tà  o  regione
nei  contenut i  e  nel le
pagine del  tuo s i to
(es .  "commercial is ta  a
Roma") .

Ottenere recensioni  dei
cl ient i :  

Le recensioni  pos i t ive su
Google My Business e
al t r i  portal i  aumentano la
f iducia  e  migl iorano la
v is ib i l i tà  locale .

DATI  STATISTICI

68%
delle esperienze onl ine

iniz ia  con una r icerca
Google

150%
di  crescita  del  traff ico

organico per  le  aziende che
ott imizzano i l  loro s i to  con la

SEO
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Contenuti  d i  Valore:  Come Uti l izzare i l  Blog per
Migl iorare la  SEO

Uno dei  modi  p iù  ef f icaci  per  migl iorare i l  pos iz ionamento del  tuo s i to
web è att raverso la  creaz ione d i  contenut i  d i  valore t ramite un blog.  

Un blog consente d i :

Rispondere al le  domande dei  potenzial i  cl ient i :  Ad esempio,  ar t icol i
come “Le novi tà  f iscal i  del  2024 per  le  PMI”  o  “Come scegl iere un
consulente del  lavoro”  possono att i rare utent i  interessat i .

Mostrare la  tua competenza:  Creando contenut i  informat iv i  e  ut i l i ,
d imostr i  la  tua esper ienza e autor i tà  nel  settore .

Incrementare i l  t raff ico al  s i to :  P iù  contenut i  pubbl ich i ,  p iù  parole
chiave puoi  pos iz ionare,  aumentando le  probabi l i tà  che i  c l ient i
t rov ino i l  tuo s i to .

6.4

L' Importanza della  Mobile  SEO

Oggi ,  la  maggior  parte degl i  utent i  ef fettua r icerche da d isposi t iv i  mobi l i .
Per  questo,  è  fondamentale che i l  tuo s i to  web s ia  mobi le-fr iendly ,
ovvero ott imizzato per  essere v isual izzato e navigato fac i lmente su
smartphone e tablet .  

Un s i to  che s i  car ica velocemente e off re  un ’esper ienza utente ott imale
su d isposi t iv i  mobi l i  verrà  premiato dai  motor i  d i  r icerca con un migl ior
posiz ionamento .

60%
delle r icerche global i
v iene da smartphone
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Strumenti  Ut i l i  per  Migl iorare la  SEO del  Tuo Studio

Per  ott imizzare la  SEO del  tuo s i to ,  puoi  avvalert i  d i  d ivers i
st rument i ,  t ra  cui :

Google Analyt ics :  T i  permette d i  monitorare i l  t raf f ico del
tuo s i to  web e comprendere i l  comportamento degl i  utent i .

Google Search Console:  Forn isce dat i  e  sugger iment i  su
come migl iorare i l  pos iz ionamento del  tuo s i to  nei  r isul tat i
d i  r icerca .

SEMrush o Ahrefs :  Strument i  avanzat i  per  l ’anal is i  del le
parole chiave,  dei  backl ink e del la  concorrenza .

INVESTIRE NELLA SEO È UN PASSO FONDAMENTALE PER LA
DIGITALIZZAZIONE DEL TUO STUDIO PROFESSIONALE.

6.5
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LA POTENZA DELLE LANDING
PAGE PER CONVERTIRE
CONTATTI IN CLIENTI
CAPITOLO 7

Perché le  Landing Page sono Fondamental i  per
Commercial ist i  e  Consulent i  del  Lavoro

Le landing page sono uno strumento chiave per  quals ias i  s t rategia  d i
lead generat ion eff icace.  In  un settore al tamente compet i t ivo come
quel lo  dei  commercial is t i  e  consulent i  del  lavoro,  una landing page ben
progettata  può fare la  d i f ferenza t ra  un potenzia le  c l iente che s i
a l lontana e uno che decide d i  contattart i  per  una consulenza .

Ma cosa rende cos ì  importante una Landing Page?

Concentrazione su un s ingolo obiett ivo:  Mentre i l  tuo s i to  web
presenta d ivers i  serv iz i  e  informazioni  sul  tuo studio ,  una landing
page ha un unico scopo:  convert i re  i l  v is i tatore in  un lead,
spingendolo a  compiere un ’az ione speci f ica (come r ich iedere una
consulenza o iscr ivers i  a l la  newsletter ) .

Messaggio mirato e  personal izzato:  La landing page t i  consente d i
creare un messaggio su misura per  un part icolare pubbl ico o serv iz io ,
aumentando l 'ef f icac ia  del la  tua comunicaz ione.

Misurabil i tà  e  ott imizzazione:  Le landing page t i  permettono di
monitorare le  convers ioni  e  ott imizzare le  tue campagne in  base a i
r isul tat i ,  migl iorando progress ivamente le  prestaz ioni .

7.1
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Gli  Elementi  Chiave di  una Landing Page Eff icace

Per  essere veramente eff icace,  una landing page deve essere progettata
con attenz ione e curare ogni  dettagl io .  

Ecco gl i  e lement i  ch iave che non possono mancare :

7.2
Titolo e  sottot itolo convincenti :  I l  t i to lo  è  i l  pr imo elemento che i l
v is i tatore vede,  quindi  deve essere chiaro ,  accatt ivante e in  grado di
comunicare immediatamente i l  valore del la  tua offerta .  Ad esempio :
“Ott imizza la  tua gest ione f iscale con i  nostr i  serv iz i  su misura per
commercial is t i ” .

Call-to-Act ion (CTA)  chiaro e  v is ibi le :  La CTA è l ’e lemento che
guida i l  v is i tatore a  compiere l ’az ione desiderata .  Ass icurat i  che s ia
ben v is ib i le  e  formul i  un messaggio chiaro ,  come “Prenota una
consulenza gratu i ta”  o  “Scar ica la  guida f iscale gratu i ta” .

Contenuto conciso e  or ientato ai  benef ic i :  Ev idenzia  come i  tuoi
serv iz i  possono r isolvere i  problemi  del  c l iente o a iutar lo  a
raggiungere i  suoi  obiett iv i .  Ad esempio,  potrest i  menzionare come
la tua consulenza può a iutare a  r idurre i l  car ico f iscale o a  gest i re
megl io  le  scadenze.

Prove social i  e  test imonianze:  Aggiungi  test imonianze dei  tuoi
c l ient i  soddisfatt i  o  stat is t iche che d imostrano i  r isul tat i  ot tenut i .
Questo a iuta  a  costru i re  f iducia  e  a  d imostrare la  tua competenza .

Un design semplice e  intuit ivo:  Mant ieni  un layout  pul i to ,  con un
uso eff icace d i  color i ,  immagin i  e  spaz i  b ianchi .  Ev i ta  element i  che
possano dist rarre i l  v is i tatore e ass icurat i  che la  pagina s ia
ott imizzata per  d isposi t iv i  mobi l i .
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Come Creare Contenuti  Eff icaci  per  le  Tue Landing
Page

I  contenut i  del la  landing page devono essere persuas iv i  e  r ispondere al le
domande e a i  dubbi  del  tuo pubbl ico .  

Ecco alcune l inee guida :

Conosci  i l  tuo target :  Pr ima di  scr ivere ,  ass icurat i  d i  conoscere le
es igenze e le  preoccupazioni  del  tuo pubbl ico .  Ad esempio,  i
commercial is t i  potrebbero essere interessat i  a  come ott imizzare la
gest ione f iscale dei  loro cl ient i ,  mentre i  consulent i  del  lavoro
potrebbero cercare soluz ioni  per  la  gest ione del le  buste paga.

Sottol inea i  vantaggi ,  non solo le  caratter ist iche:  Ad esempio,  invece
di  d i re  "Off r iamo consulenze f iscal i  profess ional i " ,  puoi  d i re  "R iduci  i l
tuo car ico f iscale e r isparmia tempo graz ie  a l le  nostre consulenze
personal izzate" .

Uti l izza un l inguaggio semplice e  chiaro:  Ev i ta  tecnic ismi  e  termin i
compless i  che potrebbero scoraggiare i  v is i tator i .  Ut i l izza un
l inguaggio d i retto e  comprensib i le .

7.3

DATI  STATISTICI

9.7%
è i l  tasso di  conversione

medio di  una landing
page

120%
è i l  tasso di  conversione che

può arr ivare una landing
page ben ott imizzata e  con
modulo di  raccolta contatt i

con meno di  4  campi
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Come Promuovere le  Landing Page per  Massimizzare
i  Contatt i

La creaz ione d i  una landing page eff icace è solo i l  pr imo passo.  Per
ottenere r isul tat i ,  è  necessar io  promuoverla  at t raverso i  canal i  g iust i :

Google Ads:  Crea campagne pubbl ic i tar ie  mirate ut i l izzando parole
chiave speci f iche legate a i  serv iz i  che off r i ,  come "consulenza f iscale
per  az iende"  o  "gest ione del le  buste paga per  commercial is t i " .  Questo
t i  a iuterà a  indi r izzare i l  t raf f ico qual i f icato sul la  tua landing page.

Social  Media:  Uti l izza L inkedIn e Facebook per  condiv idere i l  l ink  a l la
tua landing page.  Sfrutta  le  opzioni  d i  target ing per  raggiungere un
pubbl ico interessato a i  tuoi  serv iz i .

Newsletter  ed email  market ing:  Inv ia  i l  l ink  a l la  tua landing page a i
tuoi  contatt i  es istent i  at t raverso emai l  informat ive,  segmentando i l
pubbl ico per  inv iare messaggi  pert inent i  e  personal izzat i .

Content  market ing e SEO:  Crea contenut i  sul  tuo blog o s i to  web che
tratt ino argoment i  correlat i  a i  serv iz i  promossi  dal la  landing page,
includendo un l ink a l la  stessa .

7.4

INVESTIRE IN UNA LANDING PAGE OTTIMIZZATA È ESSENZIALE
PER MIGLIORARE LA TUA PRESENZA DIGITALE E TRASFORMARE I
VISITATORI IN CLIENTI, GARANTENDO UN'ESPERIENZA FLUIDA E
MIRATA PER GLI UTENTI.
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L'IMPORTANZA DI UN SITO
WEB PROFESSIONALE
CAPITOLO 8

Perché un Sito Web è Fondamentale

In  un ’era  in  cui  la  maggior  parte dei  serv iz i  v iene cercata onl ine,  avere un
s i to  web profess ionale è essenzia le  per  quals ias i  at t iv i tà ,  compresi
commercial is t i  e  consulent i  del  lavoro .  Un s i to  web funz iona come la
vetr ina d ig i ta le  del  tuo studio e rappresenta i l  pr imo punto d i  contatto
con potenzia l i  c l ient i .  

Anche se ha i  g ià  una base d i  c l ient i  consol idata ,  un s i to  web ben
progettato può a iutart i  a :

8.1
Aumentare la  credibi l i tà :  Un s i to  web
profess ionale t rasmette af f idabi l i tà  e  competenza,
element i  ch iave nel  settore dei  serv iz i  f inanz iar i  e
di  consulenza .

Acquis ire  nuovi  cl ient i :  Graz ie  a l  pos iz ionamento
nei  motor i  d i  r icerca,  i l  tuo s i to  web può essere
trovato da az iende e pr ivat i  che cercano
consulenza f iscale o legale .

Differenziart i  dalla  concorrenza:  Un s i to  web ben
progettato e r icco d i  contenut i  ut i l i  t i  permette d i
d ist inguert i  e  d i  essere r iconosciuto come un
esperto nel  tuo settore .
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Vantaggi  Pr incipal i  d i  un Sito Web

Accessibi l i tà  24/7:  I  potenzia l i  c l ient i  possono t rovart i  e  conoscere i
tuoi  serv iz i  in  quals ias i  momento,  senza essere l imitat i  dagl i  orar i  d i
apertura del lo  studio .

Promozione dei  tuoi  serviz i :  Att raverso pagine dedicate ,  ar t icol i  d i
blog e contenut i  mult imedial i ,  puoi  presentare i  tuoi  serv iz i ,
special izzaz ioni  e  cas i  d i  successo.

Creazione di  f iducia:  Mostrare recensioni ,  test imonianze dei  c l ient i  e
cert i f icaz ioni  aumenta la  f iducia  dei  v is i tator i ,  incoraggiandol i  a
contattart i .

Elementi  Essenzial i  d i  un Sito Web Professionale

Per  un s i to  web di  successo,  dovrest i  ass icurart i  d i  includere :

Un layout  chiaro e  intuit ivo:  I l  s i to  deve essere fac i le  da navigare,
con sez ioni  ben organizzate e un menu che permetta  agl i  utent i  d i
t rovare rapidamente c iò  che cercano.

Descriz ione dei  tuoi  serviz i :  Spiega in  modo dettagl iato i  serv iz i  che
offr i ,  ev idenziando le  tue competenze e come puoi  a iutare i  tuoi
c l ient i  a  r isolvere i  loro problemi .

Test imonianze e recensioni :  Le opin ioni  dei  c l ient i  soddisfatt i  sono
fondamental i  per  costru i re  la  tua reputaz ione onl ine .

Call-to-act ion (CTA)  ben v is ibi l i :  Includi  pulsant i  o  l ink  che inv i t ino
gl i  utent i  a  r ich iedere un prevent ivo,  contattart i  o  iscr ivers i  a l la  tua
newsletter .

COME INIZIARE?
AFFIDATI AD UN PROFESSIONISTA

8.2

8.3
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CONCLUSIONE
AFFIDATI  AD UN PROFESSIONISTA

www.promosweb22.com
0572 951290
info@promosweb22.com
Via fonda 1  -  51018
Pieve a  n ievole

Aff idars i  a  profess ionist i  è  fondamentale per
sfruttare a l  megl io  la  d ig i ta l izzaz ione e la
presenza onl ine del  tuo studio profess ionale .
Promos Web 22 ,  parte del  gruppo Promos e
r ivenditore uff ic ia le  dei  software S istemi ,
of f re  l ’esper ienza e le  competenze
necessar ie  per  a iutart i  a  implementare
strategie d ig i ta l i  ef f icaci ,  come la  creaz ione
di  s i t i  web,  SEO,  s icurezza informat ica e
gest ione del le  soluz ioni  c loud.  

Contattaci  oggi  per  una consulenza e
scopri  come possiamo guidare i l  tuo
studio verso i l  successo digitale .

SCANSIONA O
CLICCA QUI!

www.promosnet . i t
0574 192 3500
commerciale@promosnet . i t
V . le  Gugl ie lmo Marconi  50
( interno 32)  P iazza Marconi
-  Prato 59100

http://www.promosweb22.com/
https://promosweb22.com/smartstudio/
http://www.promosnet.it/
http://www.promosnet.com/
http://www.promosnet.com/
http://www.promosnet.com/
http://www.promosnet.com/
http://www.promosnet.com/
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